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DFF – Deutsches Filminstitut & Filmmuseum
Das DFF – Deutsches Filminstitut & Filmmuseum 
in Frankfurt am Main ist eine führende interna-
tionale Filmerbe-Institution. Es vereint Museum, 
Kino, Archive und Sammlungen, Festivals, digita-
le Plattformen, Forschung und Digitalisierungs-
projekte sowie zahlreiche Bildungsangebote. Von 
Frankfurt am Main aus unterhält das DFF Bezie-
hungen zu Institutionen und Initiativen weltweit 
und baut Brücken vom Filmerbe in die digitale Zukunft.

Mit jährlich mehr als 200.000 
Besuchern ist das DFF eines 
der am stärksten besuchten 

Museen in Hessen. 

Michael „Bully“ Herbig Uschi Glas

Wim Wenders Barbara Baum und Jessica Schwarz

Liv Ullmann Michael Haneke 
Volker Schlöndorff 

und Ellen Harrington

Onlinebesucher
3 Millionen

Facebook
13.500 Abonnenten

Twitter
6.500 Abonnenten

Instagram
3.300 Abonnenten

Gäste im DFF



Präsentationsmöglichkeiten für 
Sponsoren im DFF

• Leinwand im DFF-Foyer: Werbespot-Ein-
blendungen in einem zu vereinbarenden 
Turnus

• Präsentation besonderer Vorstellungen im 
Kino des DFF

• Logopräsenz auf der Eintrittskarte mit na-
mentlicher Nennung als Partner oder An-
zeigenkontingent im Monatsprogrammheft 
des DFF (Auflage 9.000), auf der Website 
und ggf. auf anderen Werbemitteln / Publi-
kationen / etwa: Plakatierung bei Ausstel-
lungen

• Präsentation während Veranstaltungen 
oder über den gesamten Kooperations-
zeitraum mit Displays und Werbemitteln im 
Haus

• Einladung Ihrer Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter zu diversen Veranstaltungen

• Bespielen der Social Media Kanäle (Face-
book 13.500 Abonnenten; Twitter 6.500 
Abonnenten; Instagram 3.300 Abonnen-
ten), bspw. durch Fotos mit Sponsorenfahr-
zeugen und Verlinkungen auf die Sponso-
renseite

Schlüsselaktion bei Automobil-
herstellern: Vergünstigungen für 

Besucher/innen bei Vorzeigen 
des Autoschlüssels



LUCAS – Internationales Festival 
für junge Filmfans

Das Festivalprogramm spricht Kinder, Ju-
gendliche und junge Erwachsene im Alter 
von vier Jahren bis 18plus an.

Reichweite: 15.000 Festivalzeitungen und 
400 Plakate A1/ 3.000 Plakate A3, dazu 
11.500 Flyer und ca. 200 Presseartikel, 15 
Newsletter und Vorankündigungen

2019: 63 internationale Lang- und Kurz-
filme, darunter 28 Deutschlandpremieren 
in drei Wettbewerben (Altersgruppen: 8+, 
13+, 16+), Festival mit 10.200 Besucher/
innen, davon 320 akkreditierte Teilneh-
mer/innen

Sonderveranstaltungen: 
LUCAS-Zelt auf dem 

Museumsuferfest

Familientag mit über 2000 
Besuchern während des 

Festivals (diverse Workshops 
und freier Eintritt im DFF)

Medienpartner Frankfurter 
Allgemeine Zeitung, 

Journal Frankfurt



goEast Festival des mittel- und 
osteuropäischen Films

Reichweite: 8.000 Festivalzeitungen, 30.000 
Programmhefte, 800 Kataloge und 1.500 
Plakate A1 in Rhein-Main.

Filmfestival über 7 Tage mit rund 200 Ver-
anstaltungen (Filmvorführungen, Konzerte, 
Partys, Empfänge, Lesungen, OpenAir-Pick-
nick, ...) in Wiesbaden, Frankfurt, Mainz, 
Darmstadt und Gießen 12.000 Besucher/
innen, davon 450 Fachbesucher/innen und 
200 geladene Gäste (Filmschaffende, Jour-
nalisten und andere Kulturschaffende).

Online bei Facebook (>6.000 Likes), Insta-
gram (>1.200 Follower) und Youtube (ca. 500 
Abonnements), dazu gibt es Festivaltrailer in 
20 Kinos und eine Festivaldokumentation.

Medienpartner sind Frankfurter Allgemeine 
Zeitung, 3sat, Deutschlandfunk Kultur.



• Präsenz | Logoabdruck in Festival-
medien (Festivalzeitung, Katalog, Pro-
gramm, Plakaten) und auf der Website 

• Anzeige in Programmheft und Katalog, 
bzw. Festivalzeitung 

• Sponsorenbanner 

• Ihr Logo erscheint im Kinotrailer des 
Festivals, der vor Festivalstart in vielen 
Kinos im Rhein-Main-Gebiet zu sehen 
ist. 

• Präsenz Ihres Unternehmens bei me-
dien- und publikumswirksamen Veran-
staltungen 

• Einladung zur Pressekonferenz  

• Einladung der Verantwortlichen des 
Unternehmens zur Eröffnung sowie zu 
Begleitveranstaltungen  

• Nennung bei der Eröffnung und bei 
den einzelnen Begleitveranstaltungen, 
bspw. durch eine Filmpatenschaft 

• Ein Kontingent an Festivalpässen, mit 
denen Mitarbeiter/innen alle Filmvor-
stellungen während der Festivalwoche 
kostenfrei besuchen können. 
 

• Sie werden exklusiver Preisstifter und 
präsentieren bei der feierlichen Preis-
verleihung gemeinsam mit der Jury 
den Preisträgerfilm.

Präsentationsmöglichkeiten für 
Sponsoren bei den Festivals

Sie haben weitere Ideen und Wünsche? 
Gerne entwickeln wir mit Ihnen gemeinsam 

das für Sie passende Sponsorenpaket.

Sprechen Sie uns an!
Claus Wiedemann

Tel: 069 961220 - 322
wiedemann@dff.film


